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Break-Even-Analyse (Beispiel)
ElektroMuster  would like to introduce a new printed circuit board for mechanical engineering to the market. The monthly break-even point is to be calculated. 
Voraussetzungen:
Monatliche Fixkosten für die Produktion:     165.000 €
Variablen Kosten pro Stück:                  	            90,00 €
Verkaufspreis für die Platine:                             200,00 €
Deckungsbeitrag pro Stück: 200,00 - 90,00 € = 110 €
Break-Even-Point = 165.000 € / 110 € = 1.500 Stück









	Comment by Translator: Mary:  Each of the € symbols above should be placed before the actual amounts, e.g. €165,000. Also, the decimals must be replaced with commas and the commas with decimals.
	Break-Even-Analyse (Beispiel)

	Break-Even Analysis (Example)

	Die ElektroMuster AG möchte eine neue Leiterplatine für den Maschinenbau auf dem Markt einführen. Es soll die monatliche Gewinnschwelle errechnet werden.

	ElectroExample Ltd would like to launch a new printed circuit board for mechanical engineering. The monthly break-even point is to be calculated.	Comment by Editor: I have suggested a more international name here

	Voraussetzungen:

	Prerequisites:

	Monatliche Fixkosten für die Produktion:     
	Monthly fixed costs for production:

	Variablen Kosten pro Stück
	Variable cost per unit:

	Verkaufspreis für die Platine: 
	Selling price for the circuit board:

	Deckungsbeitrag pro Stück:
	Contribution margin per unit:
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