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דוח ביצוע רבעון שלישי 2021 ותוכנית לרבעון ראשון 2022
פעילות רבעון שלישי 2021
1. בחירת החברות יחסי ציבור בינלאומיות
ארה"ב וקנדה- חברת The 2050 Group - Publicity
גרמניה- חברת S.immer
אנגליה- הוחלט לבצע מישראל
צרפת- הוחלט לבצע מישראל
2. בניית תכנית פרטנית לכל מדינה בשיתוף חברת היח"צ המקומית
לכל מדינה יצאה הודעה לעיתונות מותאמת לה, מופו גופי התקשורת עם דגשים של קטעים רלוונטים לקהל היעד במדינה, ותורגמו טריילרים וטיזרים לשפה של מדינת היעד.
3. בכל מדינה נעשתה פנייה לארגונים ומוסדות עם הודעה על ההשקה ועם חומרים ייעודים מהאתר עבורם.
4. תורגמו כ300 שעות של חומרים היסטוריים וכ50 כותרים אמנותיים.
5. הושגו הסכמי הנגשה  מיוחדים ל10 כותרים קלאסיים מהקולנוע הישראלי עם זכויות הנגשה לחו"ל ותורגמו לאנגלית. (ונבנתה תכנית קידום דיגיטלית לקלסיקה ישראלית).
6. יצירת חומרי שיווק ב5 שפות (אנגלית, גרמנית, צרפתית, ספרדית, רוסית)
7. הכנת חומרים רלוונטיים לכל הגופים והכנת מכתבי פנייה.
8. נקבעו יעדים למדידת הצלחה
9. הוצאת ברכות שנה טובה לרשימת תפוצה של כ2000 איש בתפוצות עם חומרים מהאתר
 משימות רבעון רביעי:
1. הוצאת הודעות לעיתונות וקידום יח"צ מול ארה"ב, קנדה  וגרמניה ב18.10.
2. חברות היח"צ השונות פרסמו הודעות לעיתונות המתארות את הפרויקט בשפות השונות ועם חומרים רלוונטים למדינת היעד. תואמו כתבות בעיתונות ובאתרים שונים.
3. הוצאת הודעה לעיתונות בבריטניה, ספרד צרפת ב15.11
4. שיפור חווית המשתמש באתר לקהל זר
5. בחינת העמידה ביעדים על פי המדדים שנקבעו ועדכון התכנית (הוחלפה חברת השיווק הדיגיטלי בחו"ל, נבנתה תכנית שיווק דיגיטלי ל5 המדינות והוסף לכך תקציב (ראה פירוט תכנית שיווק דיגיטלי למטה)
6. קמפיין חנוכה שמח סביב חומרי הארכיון- ברכות חג שמח עם חומרי ארכיון לרשימות תפוצה חו"ל ופוסטים ממומנים על סרטוני חנוכה.
7. אירוח שר התפוצות בארכיון ובקשה לתמיכתו במהלכים מול הגופים בתפוצות
8. אירוח של הנציג הבכיר של הניו יורק טיימס בישראל, פטריק קינגסלי בארכיון.  במסגרת הסיור נחשף לעבודת הארכיון. אנו נמצאים עמו בקשר על מנת לקדם כתבה הסוקרת את פעילות הארכיון בפלטפורמה הדיגיטלית.
9. וובינרים לגופים וקבוצות סביב תכני הארכיון (נערכו ב10 מפגשי זום לפורומים שונים בהם הוצגו חומרי הארכיון והממשק בקהילות יהודיות שונות)
10. יצירת שיתוף פעולה עם נציגי משרד החוץ: קבלת תמיכה לקידום ממומן בערוצי השיווק שלהם, יצירת קמפיין איסוף חומרים, הצגה לנספחי התרבות הישראלים והמקומיים את של אתר הארכיון.
11. .יצירת שיתוף פעולה עם 'Stand With Us' ארגון המקדם הסברה ישראלית בעולם. במסגרת שיתוף הפעולה הארגון מקדם פוסטים ברשתות החברתיות השונות אותן מפעיל ולהם עוקבים רבים עם קטעי הארכיון.
12. הפצת חומרי הארכיון באמצעות כ20 גופים ומוסדות  (ארכיונים מקבילים, בית חב"ד, מוזיאונים יהודיים וכו') אשר העלו קישורים לאתר הארכיון שלנו.
תכנית שיווק דיגיטלית:
נבנתה תכנית שיווק דיגיטלית לארבעת מדינות היעד שפועלת בעצימות נמוכה עד לאחר חגיגות חג המולד על מנת להפיק את המירב מהתקציב שהוקדש לכך.
הפקנו מודעות קליפיות וקיצביות המסתמכות על קלסיקות ישראליות, וקליפים המשלבים חומרים מגוונים מהחוויה ההיסטורית או האמנותית על מנת למשוך את תשומת הלב של הגולשים.
תוצאות ההשקה עד כה:
יחסי ציבור
קידמנו למעלה מ-30 פרסומי עיתונות במדיות השונות:
Some examples of publications:
https://ejewishphilanthropy.com
https://www.benzinga.com
http://www.orcasound.com
http://www.israelmagazin.de  
Schlaunews;
www.augias.net
Examples of Publications in Israel with Exposure to English speakers around the world
1.      https://www.jpost.com
2.      i24, Interview with Meir Russo
  
Examples of social media promotion
https://www.facebook.com
https://twitter.com

 המשך עבודה עד סוף השנה וברבעון הראשון של 2022
1. המשך קידום כתבות נוספות במדינות היעד. כתבת עומק בכל אחת ממדינות היעד וכ3 כתבות בכל מדינה בתקשורת היהודית.
2. קמפייני חגים ומועדים יהודיים. 
3. הוצאת שיתוף הפעולה עם  AIPAC לפועל אשר עתידים לעלות  פלטפורמה דיגיטלית חדשה בתחילת השנה הקרובה ובה יופיעו חומרי הארכיון.
4. המשך קידום דיגיטלי. והגברת כניסות לאתר
5. הוצאת קמפיין איסוף חומרי יהדות התפוצות (נדחה לינואר לאחר החגים הנוצריים)- קמפיין המזמין את יהודי התפוצות לחפש חומרי פילם ישנים אשר צולמו על ידי יקיריהם בביקורים בישראל בשנות ה40-70. החומרים שימצאו יועברו לארכיון בעזרתו של משרד החוץ שנרתם לקמפיין.
6. המשך ביסוס שיתופי פעולה עם גופים ומוסדות בעזרת נציגי משרד החוץ כמו למשל ארכיון הקונגרס האמריקאי, והמוזיאון היהודי בברלין. 
7. ביקורי של כ5  נספחי תרבות זרים בישראל בארכיון.
8. ביקורי עיתונאים זרים בישראל בארכיון.
דו"ח זה הוא דו"ח ביניים ומשקף תהליך עבודה והנחת יסודות שעתידים להביא תוצאות (עליה בכמות המבקרים באתר מחו"ל+ כתבות סיקור של הפרויקט במדיה הבינאלומית) ברבעון הראשון של 2022. לפיכך נבקש בינתיים להמתין עם העברת סכום התמיכה האחרון של קרן ברכה בפרויקט.
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