עיקר העשייה של תחום התקשורת בקרן שסוטרמן ישראל ב-2022 
תחומים ויעדים

· גיבוש מדיניות לקרן- עיצוב האסטרטגיה התקשורתית של הקרן בישראל ככלי ליצירת אימפקט
· מוכנות למשבר- מוכנות גבוהה למשבר פוטנציאלי והכרת השטח, כולל גורמים עוינים
· יצירת נהלים, שגרת פעילות ומתודולוגיה להתנהלות עם משברים - תוך גיבוש תהליך קבלת החלטות מודע לסיכונים
· יוזמות במוכנות למשבר- גיבוש גישה התקפית שיוזמת מהלכים בתחום ולא מתגוננת
· המסר והסיפור של שוסטרמן ישראל- בנייה והתאמה של המסרים של הקרן לקהל הישראלי, כך שהסיפור שמסופר על ידי עובדי הקרן הוא בעל אותו נרטיב, המטרות והמשימות ברורות, מעוררות הזדהות ומועברות בצורה קוהרנטית, והערכים והעשייה של הקרן מונגשים לעיניים ישראליות.
· למידה והכרות של הארגון עם תחום התקשורת- מודעות לעולם התקשורת, מתן כלים לזיהוי הזדמנויות וכן המנעות ממעורבות במשבר
· אתר- עיצוב אתר שיהווה הפנים של הקרן, ישמור על התמדית שלה, תוך מתן מידע חינוי והמנעות מעודף אינפורמציה
· יצירת אימפקט דרך התקשורת- יצירת חוויות הצלחה אצל התחומים וחיזוק התפיסה שניתן להשתמש בתקשורת ככלי של השפעה חברתית
· תקשורת פנימית- בתוך ישראל ועם ארה"ב; יצירת פלטפורמה יעילה לזרימת מידע בתוך הקרן בישראל ועם הצוות בארה"ב 
· הקמת צוות תקשורת פנים ארגונית, לערוצי שיתוף מועילים ויצירתיים
· תקשורת פנימית- קשר עם הבורד	יצירת יוזמות ופרוייקטים תקשורתיים לחיזוק הקשר עם הבורד והעברת מידע שוטף בינו לבין הקרן בישראל
· זיהוי וניצול הזדמנויות- ליווי של תהליכים בקרן ומעקב אחר סדר היום הישראלי/ עולמי - כדי להיות שחקן רלוונטי ולהשתלב במקומות שמקדמים את העשייה
